Se loytyi

Raportti |
Se loytyl -mediamission
kyselytutkimuksesta

Valtakunnallinen mediakampanja Suomessa 2022

11.3.2023
IRR-TV

Tekijat: Pollianna Karvonen ja Nina Kuvaja



A\

Kyselytutkimus 7-22.12.2022

Mediamissiossa oli mukana 395 seurakuntaa ja 37 jarjestba

Kysely lahetettiin kaikkien mukana olleiden seurakuntien ja jarjestdjen
yhteyshenkiloille (561)

Kyselyyn vastasi 259 henkiloa

Kysely toteutettiin monivalintakyselyna, jonka tarkoituksen oli selvittaa
mission toteutumista ja onnistumista



1. Minka tahon yhteyshenkilona toimit?

Helluntaiseurakunta

Ev.lut. seurakunta

Vapaaseurakunta

Muu seurakunta

Kristillinen jarjesto

Adventtiseurakunta

Kristillinen yhteiso

Baptistiseurakunta
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2. Mikd on oma asemasi tai tehtavasi yhteisdssa, jossatoimit?
2% 104

m Pastori, pappi, tms. ®Muu, mikd? = Seurakuntalainen Evankelista = Diakoniaty6ntekija



YV V V V V V V

Kysymys 2. Muu, mika?

Vanhimmiston jasen, vanhin
Vanhimmiston/hallituksen puheenjohtaja, seurakunnan johtaja
Nuorisotyonohjaaja, lapsityontekija

Lahetyssihteeri, lahetysjohtaja, kansainvalisen tyon yhteyshenkilo
Missio-/yhteyskoordinaattori, toiminnanjohtaja

Toimistopaallikko, hallintosihteeri, rahastonhoitaja

Muusikko



Uusimaa
Pirkanmaa
Keski-Suomi
Kanta-Hame
Eteld-Pohjanmaa
Pohjois-Pohjanmaa
Varsinais-Suomi
Pohjois-Savo
Koko Suomi
Satakunta
Paijat-Hame
Kymenlaakso
Kainuu
Eteld-Karjala
Eteld-Savo
Pohjois-Karjala
Lappi

Pohjanmaa
Keski-Pohjanmaa

3. Valitse alue, jossa yhteisGnne toimii
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4. Miten mielestanne Se [0ytyl —missiossaonnistuttiin etukateisvalmisteluissa
seuraavillaosa-alueilla?

Tiedottaminen seurakuntiin NS 52 7 6
Missio2022-nettisivut [INESS 52 11 'S5
Rukoustydn koordinointi NSNS 48 17 3
Missiokoulutus N2 46 21 ] |

Innostu missiosta -tilaisuudet 2SS 43 28 3B
Webinaarit RS 62 17 €] |
Rukouskoordinaattoreiden koulutus @8 30 56 4
Diakoniakoulutus B 23 63 6 1
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5. Missiotoimisto lahetti seurakuntiin uutiskirjeita, joissainformoitiin mission eri
vaiheista. Oliko mielestanne informaatiota:
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® Sopivasti  ®Liian paljon Liian vahan



6. Seurakuntiin toimitettiin erilaisia missiotuotteita. Kuinka tyytyvaisia olitte
tuotteisiin?

Se |oytyi -misisokirjat INNNNNNNNNNNS7N—————— 3733
Roll-up NSO 39 10 1

Banderolli NI 4 6 41

Julisteet IS 4 9 41

Lippu BRGNS 37 28 6 H
Ihmeellinen suunnitelma-lehti 23 32 37 4l
Kayntikortit 220 = 35 27 13 B
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M Erittdin tyytyvaisia " Melko tyytyvaisia EOS Ei kovin tyytyvaisia M Ei ollenkaan
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/. Miksi Jokin tuote el vastannut odotuksiasi?

Tuotevalikoima turhan suuri

Osa tuotteista loppui missiokaupasta
kesken

Vaatteissa olisi pitanyt huomioida syksyinen
ajankohta

Moni koki kayntikortit, banderollin ja lipun
turhiksi




8. Miten arvioitte mediakampanjan onnistuneen seuraavillaosa-alueilla?

Se loytyi -kirja

Henkilévalikoima stooreissa
Mission visuaalinen ilme
Opetusosio kirjassa ja nettisivuilla
Se loytyi -nettisivut
Lehtimainokset

Ulkomainonta

TV-stoorit

TV-mainokset

Some (Facebook, Instagram, TikTok, YouTube)
Radiokampanja

Kirjan jakelu

g 5 26 5
g 44 46 24 9 M
s 37 44 31
g 37 42 61
g 33 51 41
g 28 0 59 i |
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9. Mielipide mediakampanjan kestosta

® Sopivan pituinen Liian lyhyt ®mLiian pitka



10. Saiko missio mielestanne paikkakunnallanne tarpeeksi nakyvyytta?
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11. Miten seurakuntanne jarjestamat missiotapahtumat/tilaisuudet onnistuivat?

Missiojuhla/paiatapahtuma ESS 32 10 4 19
Missiokahvio tms. kohtaamispaikka 2 24 9 § 41
Konsertit SN 27 8 1 45
Tori-/katutapahtuma IS 37 9 3 33
Lasten tapahtuma BN 17 14 2 50
Perhetapahtuma N 16 16 1 50
Nuorten tapahtumat [ 14 17 51 53
Muu, mika? N 14 16 1 55
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Kysymys 11. Muu, mika?

» Kahvilatoimintaa, katuruokailua, ruokakassien jakoa, kahvi- ja
mehutarjoilua

» Evankeliointibussi, kohtaamisia kaduilla, avoimia ovia

» Raamattupiireja, kotikokouksia, vanhainkotihartauksia

» Majatalo-iltoja, todistuskokouksia, Tuomas-messu

» Kouluvierailuja, naisten- ja miestenillat, missioviikonloppu

» Elokuvallta, kansainvalinen basaari

» Raamattu- ja evankeliointikoulutuksia

» Yhteiskristillista toimintaa

» Alfa-/Xee -kursseja, krito-ryhmia (mission jalkeen)




12. Miten saavutitte eri ikaluokat seurakuntanne tapahtumissa?

Yli 65 -vuotiaat
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13. Miten arvioitte mission saavuttaneen eri kohderyhmia henkilokohtaisten
kontaktien kautta omassa seurakunnassanne?

Jalkautumisen kautta saadut kontaktit
(esim. katuevankeliointi, kahvilat) I 44 27 17 .
Seurakuntalaisten omat ldheiset I
(naapurit, sukulaiset, tyotoverit jne.) 38 32 25

Missiojarjestelman kautta tulleet i
vhteydenottopyynnot 8 32 26 _
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14. Miten hyvin koet evankelioinnin onnistuneen Se [0ytyi -kampanjan aikana?

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15% 32%
10%
7 2%
0% ]
Erittdin hyvin Melko hyvin EOS Melko huonosti Erittain huonosti

2%
I




15. Mission yhtena osana oli diakonia. Toteuttiko seurakuntanne diakoniaa
mission yhteydessa?

mE|i mKyllA © Enosaasanoa



16. Jos diakoniaa toteutettiin, miten hyvin arvioitte mission aikaisen diakonian
toteutuneen eri kohderyhmien kohdalla? N= 165

Seniorit
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Kysymys 16. Muu, mika?

» Ukrainalaiset
» Yksinaiset

» Perheet
»Vahavaraiset




17. Minkalaista diakoniatyota tehtiin kampanjan aikana?

Ruokajakelua, leipakirkko, soppatykKi
Maahanmuuttajien auttamista
Kaytannon apua, ystavapalvelua
Vaatejakelua ja kierratystoritoimintaa
Yhteydenpito vanhuksiin ja naapureihin
Kotikaynteja, kyyti- ja muuttoapua
Taloudellista tukea

Hartaushetkia mm. palvelutaloissa
Sielunhoito ja keskusteluapua

VVVVYVVYYY



90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

18. Miten arvioitte diakonian videoiden hyodyllisyytta toteuttaessanne
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19. Mission diakoniatyoryhma valmisti ohjevideot diakoniatyosta eri
kohderyhmille. Kuinka todennakaoisesti aiotte hyddyntaa naita jatkossa?
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20. Kuinka hyvin saitte vapaaehtoisia mukaan toteuttamaan missiokampanjaa?
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21. Arvioikaa seuraavia paikallisten toimien onnistumista

Yhteisty6 muiden seurakuntien kanssa _ 8 -
Rukoustyd mission puolesta _ 11 ..
Tybntekijoiden panostusmissiolle [l 48 = 16 15 B

Se |6ytyi -tapahtumista tiedottaminen _ 15 -
Vapaaehtoistenaktiivisuus 04 @ 55 112 21 B
Seurakunnan omat missiojarjestelyt g8 66 11 13 B

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 8% 90% 100%
M Erittain hyvin  © Melko hyvin EOS © Melko huonosti M Erittdain huonosti



22. Mita hyvaa missiokampanjatoi seurakuntaanne?

Valitse sopivat vaihtoehdot

Seurakuntien valinen yhteys
Vilkastunut rukouselama
Seurakuntalaisten aktivoituminen
Innokkuus evankelioimiseen
Uusia toimintatapoja

Uusia ihmisia

Muuta, mita?
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Kysymys 22. Muuta, mita?

» YhteisOllisyytta, kontakteja uusiin ihmisiin

» Vapaaehtoisten aktivoituminen, rohkeutta

» Koulutuksia, kouluttautumista

» Xee-tyo, yhteiskristilliset Alfa-kurssit

» Hyvaa, julkista keskustelua lehdessa

» Muistutti kristittyjen evankeliointityon tarkeydesta

“Samanlainen banderolli eri kirkkojen luona kautta maan oli kylla hieno juttu!”



23. Mitatoimia olette toteuttamassa mission jalkeen?
Valitse sopivat vaihtoehdot

Yhteistyo muiden seurakuntien
kanssa

Alfa-kurssit tai vastaavat uskon
peruskurssit?

Katuevankeliointi

Muuta, mita?

Missiokahvila

XEE-kurssi
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Kysymys 23. Muu, mika?

» Nuorteniltoja, nuorten tavoittamiseen uusia tapoja
» Ruokallutilaisuuksia, pizzailtoja

» Rukousta, pienryhmia, keskustelupiireja
» Musiikkityota

» Neulepysakki

» Diakoniatyota

» Yhteiskristillisia tapahtumia




24.1. Arvioikaa mediakampanjan onnistumista

Seurakuntien vilinen yhteistyo _ 11 -
Missiotoimiston viestinta _ 13 .

Padjarjestdja kampanjan organisoinnissa _ 14 .
Vastinetta osallistumismaksulle _ 29 -

Uusia ihmisia kampanjan kautta _ 24 _

Missio onnistui kokonaisuudessaan _ 21 -
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M Erittdin hyvin  Melko hyvin EOS = Melko huonosti M Ei ollenkaan / erittdin huonosti
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24.2. Kuinka todennakoisesti seurakuntanne osallistuisi vastaavanlaiseen
mediakampanjaan tulevaisuudessa?
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Mission onnistumiset

» Yhteiskristillinen toteutus koettiin monin paikoin
toimivaksi

» Seurakuntien valinen yhteisty0 vilkastui

» Tapahtumia ja erilaisia tempauksia
toteutettiin ympéari Suomea onnistuneesti

» Se loytyi —kirjasta ja stooreja
pidettiin paasaantoisesti hyvina

» Kahvilatoiminta vilkastui

» Rukouselama vilkastui

» Jalkihoitoon panostettiin monilla paikkakunnilla
(Alfa, Xee ym.)

Valtakunnallinen mediakampanja

Suomessa 2022
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Mission haasteet )‘ Ly £

Valta uphallinen medlaka npan|a
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Mainostaminen alkoi liian myohaan y Q ‘!

Tapahtuman syksyinen ajankohta,

paallekkain seurakuntavaalien kanssa (kevat-kesa
parempi)

Tuotevalikoima turhan suuri

Osa tuotteista loppui missiokaupasta kesken
Vaatteissa olisi pitanyt huomioida syksyinen ajankohta
Moni koki kayntikortit, banderollin ja lipun turhiksi
Mission koettiin suosivan enemman suuria seurakuntia

Kampanjan mediandkyvyydessa suuriakin
paikallisia vaihteluita
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Mission haasteet

Se loytyi —kirjasen jakelussa alueellisia ongelmia
Ihmeellinen suunnitelma —lehtinen lapsille

jakoil mielipiteita

Lilan vapaakirkollinen korostus

Bitrix24 —jarjestelma koettiin seka hankalaksi
etta melko turhaksi

Vapaaehtoisten rekrytointi koettiin monin
paikoin haastavaksi

Kampanja el tavoittanut nuoria toivotulla tavalla

Se loytyi -kirjaan ja strooreihin olisi kaivattu
myO0s nuorten todistuksia
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Palautetta

Kirja oli loistava!
Tasta leikataan viela satoa!

Kristittyjen yhteys eri puolella
Suomea on vahvistunut.

Varmasti moni on kuullut nyt
Jeesuksesta, siemen kylvetty,
sato korjataan myohemmin.

Oli upeaa olla mukana tassa
monella tavalla historiallisessakin
hankkeessa.




KO h ti Se u ra ava a m Ed ia ka m pa nj a a Valtakunnallinen mediakampanja

Suomessa 2022

» Ajankohdaksi kevat-kesa

» Suunnittelun, markkinoinnin
ja rukouskampanjan aloitus ajoissa

» Tarkempaa ohjeistusta ja raataloidympia
tuotteita
» Vallempaa alueellista toimintaa

» Tarkeaa panostaa nuorten
jJa maahanmuuttajien tavoittamiseen

“Rukouksin valmistelemaan uutta ja opitaan vanhasta.”
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